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Wo laufen sie denn?
Zielgruppen in Bewegung

Ein Uberblick tiber neue
microgeographische Datenangebote
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Daten sind des Pudels Kern
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aber auch fur das Wer, das Wann, das Wie, das Womit und das Warum*

*allerdings nicht im Zusammenhang mit Rennpferden
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Vom Kartenleger bis zum Stadtedoktor

Die Zielgruppen- und
Standortspezialisten

O 40 Experten in Neuss und Dresden mit individuellem Know-How
O Uber 20 Jahre Erfahrung und Kompetenz in Daten und Analysen
O sicher und verlasslich, eingebettet in die Creditreform Unternehmensfamilie
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http://www.vhs-hamburg.de/index.cfm
http://www.vhs-hamburg.de/index.cfm
http://www.bz.nuernberg.de/
http://www.bz.nuernberg.de/
https://www.vhs-bremen.de/
https://www.vhs-bremen.de/
http://cms.uni-kassel.de/
http://cms.uni-kassel.de/
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Wohnumfelddaten Standortdaten
Soziodemographie Zentrentypologie
Sozio6konomie Zentralitat
Konsumverhalten Banchenstruktur

Zielgruppen Filialisierungsgrad

reprasentativ, konsistent und flachendeckend
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Strategische Zielgruppen-Modelle Konsumentenverhalten
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microm Geo Milieus®

microm Geo Milieus® Migranten
microm Digital User Groups
microm Limbic® Types

microm Lebensphasen

microm LoHaS

microm Typologie

Zukunftskompass

microm Daten

Basis, Sozio & Bebauung
Mobilitat

Zahlungsindex

Ethno

Upper Class

Wohnen

Einwohner- und Altersstruktur
Arbeitslosenquote
Konfessionen

Soziodemografie und -0konomie
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A Media

A Finance
A Assekuranz
A Automobile

A Targets fiir Fundraising, Hobby & Freizeit,
Gesundheit & Wellness, Printmedien

A Mailorder Targets

A Werbeverweigererquote

A Kaufkraft
(allgemein, einzelhandelsrelevant,
sortimentsbezogen)

A Einzelhandelsumsatzkennziffern
A Einzelhandelszentralitat

A Zentrentypologie

A Lage- und Strukturdaten

A Wohnlageklassen

A PLZ8-Raumtypologie

A Gemeindetyp, OrtsgréRenklasse

Lage- und Standortdaten
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Elektronische Begehung zur Bildung von Haushalten, Gebauden und Microzellen

Alter Alter
38 Jahre 38 Jahre 14 Jahre
42 Jahre 42 Jahre 9 Jahre
Beruf Sonstiges
Ingenieur 2 Kinder
Arzt Neubau
ausgezogen

Titel Gertrud Micromann
Dipl. Willi Micromann
Dr. Max Micromann

Timo Micromann
Anna Lyse A

Microzelle > 4 Haushalte, dient der
datenschutzkonformen Anonymisierung
von personenbezogenen Informationen.
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